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The Lean Canvas

b/

« av Ash Maurya, "Runing Lean’
2012

 Utvecklad fran "The Lean
Startup” av Eric Ries 2011

» Vidareutveckling av "The
Business Model Canvas” av

Ostervalder & Pigneur 2010

» Denna variant samlar verktygen i
kursen:

« NABC

 Value proposition canvas
« Team-egenskaper

« Growth hacking

* SusAD

Sammantaget en visualisering av
er affarsmodell — att iterera och
laborera med

(Fungerar aven val som en typ av affars-MVP att
testa pa externa parter)
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